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Farbige Ober &chenstrukturen pragen die Raum-
atmospharen in zunehmendem MalRe — Farbe liegt
eindeutig im Trend. Wieder, méchte man sagen, denn
umfangreiche Analysen der Verwendung von Farben
in den zurtckliegenden Jahrzehnten haben gezeigt,
daB sich bunte und unbunte Phasen kontinuierlich
abwechseln.

- VORWORT

Diese Tendenzen sind fir uns stets Ansporn und
Auftrag, innovative Produkte, zeitgemafie Ober achen
und hochwertige Gestaltungsmittel fir den Bereich
der Architektur und Innenarchitektur zu entwickeln.
Damit diese den jeweiligen baulichen und gestalteri-
schen Anforderungen gerecht werden, gilt es, Trends
aufzuspiren, um Aussagen zu den unterschiedlich-
sten Anwendungsthemen treffen zu kénnen.

Die starke Nachfrage von Planern und Verarbei-
tern zu aktuellen Gestaltungsfragen und zugleich das
Fehlen entsprechend fundierter Dokumentationen ha-
ben zu dem Entschluf3 gefiihrt, uns wissenschaftlich
mit Farb- und Ober &chentrends im Raum auseinan-
derzusetzen. Dies entspricht nicht zuletzt der guten
Tradition unseres Hauses, bedeutenden Fragestellun-
gen strukturiert und systematisch auf den Grund zu
gehen, bevor wir unseren Kunden mogliche Losungen
vorstellen.

Das Ergebnis der intensiven Studien zu gegen-
wartigen Farb- und Oberflachentendenzen heif3t
,Caparol TREND 2006/2007“. Mit dieser Trendkollek-
tion mochten wir Sie bei Ihren zukinftigen Projekten
noch besser unterstiutzen — damit Sie bei lhren Kunden
erfolgreich ,Trends" setzen kdnnen.

. Dr. Ralf Murjahn

Geschéftsfuhrender Gesellschafter
der Caparol-Firmengruppe



Die Beobachtung von Entwicklungen in Architektur,
Design und Mode, Messebesuche und Zeitschriften-
recherche — sie gehodren zu den ureigensten Interes-
sen von Gestaltern, die sich in den Disziplinen Farbe
und Architektur bewegen. Die dabei erfafl3ten »Bauch-
gefiihle« wurden jetzt auf der Basis des Wissens um
gesellschaftliche Entwicklungen und einem umfang-
reichen Scouting durch das Institute International
Trendscouting untermauert und konkretisiert.

Eine wesentliche Aufgabe war es, aus der Fille
von zeitgeistigen Stromungen, welche sich uberla-
gern und parallel laufen, fir den Raum anwendbare
Stilrichtungen herauszuarbeiten. Im Sinne von Prag-
nanz erfolgte eine Reduzierung auf die wesentlichsten
Tone, so dal eine klar wahrnehmbare Eindeutigkeit
erzielt wird.

Da in die neue Trend-Kollektion neben den Farb-
tonangaben verschiedene Ober dchen- und Struk-
turempfehlungen ein ieen sollten, begannen um-
fangreiche Versuchsreihen. Vorrangiges Ziel war
dabei nicht, neue Produkte zu entwickeln, sondern
vielmehr durch eine intelligente, neuartige Kombina-
tion oder vielleicht auch mdgliche Modi kation das
Spektrum an Ober &chen zu erweitern. Fur Caparol

TREND 2006/2007 wurden rund 500 verschiedene
Muster erstellt. Hieraus fanden 90 Farb- und Ober a-
chenvariationen unterteilt in vier Trendwelten Eingang
in die Kollektion.

Die Ubertragung der ermittelten Trendtypolo gienin
den Raum folgt keinen strikten, manifestierten Regeln.
Die Losl6sung, die freie Entwicklung und Anpassung
an ganz unterschiedliche Situationen ist Programm.
Entsprechend wichtig war uns, unterschiedliche Farb-
kombinationen, Raumanmutungen und Blickwinkel zu
zeigen, die Anregungen geben, das eigene Ergebnis
jedoch offen lassen. Gestaltgebungen, die vom klaren
Zugestandnis an das kurzfristig Modische bis ins lang-
fristig Klassische gehen kdénnen. Varianten, die sich
von sachlich bis verspielt, von traditionell bis innova-
tiv, von serids bis ippig zeigen. So kann unter Ver-
wendung von Zeitgeistigem abgestimmt auf den Raum
immer wieder Uberraschendes, Neues entstehen.

. Margit Vollmert

Leitung
Caparol FarbDesignStudio
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ZWISCHEN »NATURAL BEAUTY« UND »INDUSTRIAL DES

Ein schillerndes Metier, vage formulierte Prognosen — das denken viel e Architekten und Designer, wenn
von Trendforschung und Trendscouting die Rede ist. Dennoch hat die B ranche Konjunktur. Die Verun-
sicherung in der Gesellschaft, die Angst, nicht »im Trend zu liegen, ist g rofs.
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FARB- UND MATERIALSCOUTING 1955-2005.

Der Druck auf Entwerfer, Gestalter, Produktmanager
und Industrie ist immens. Wer im Interiordesign, bei
Produktentwicklungen und Kollektionierungen auf
das »richtige Pferd« setzen will, sichert sich gerne
die ein oder andere Produktlinie durch Ergebnisse
von Trendstudien ab. Wegweisende Architekturge-
staltung setzt sich mit neuen Materialien und deren
Farbigkeit auseinander. In ihrer Grundveranlagung als
»Jager und Sammler« von Ideen bereiten Architekten
und Innenarchitekten oft den Weg fiir neue Tendenzen

in Form, Farbe und Material. Die Grenzen zwischen
Architektur, Design und Mode iefRen in einigen The-
menfeldern ineinander.

Das Institute International Trendscouting (I1T) an
der Hochschule fur Angewandte Wissenschaft und
Kunst (HAWK) in Hildesheim hat sich zum Ziel ge-
setzt, die Entwicklung dieser Tendenzen professionell
zu erforschen, speziell unter den Gesichtspunkten
Farbe und Ober ache, um daraus fundierte Progno-
sen fur zukunftige Entwicklungen abzuleiten.

Farb- und Material-
typologien gehen
aus Trends hervor
und setzen sich aus
einem Farbspek-
trum, verschiede-
nen Oberflachen,
Strukturen, graphi-
schen Elementen
oder zum Beispiel
Ornamenten
zusammen. Die
Laufzeit eines
Trends oder einer
Phase ist themen-
abhangig. Jede
Phase besteht aus
unterschiedlichen
Gestaltcharakteren,
da mehrere Design-
richtungen parallel
auftreten. Farb-
und Materialzyklen
dokumentieren

die Entwicklung
vergangener
Trends oder

Gestaltphasen.
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1955

DAS INSTITUTE INTERNATIONAL TRENDSCOUTING

Das Institute International Trendscouting ist an der
Fakultat Gestaltung verankert, im Kompetenzfeld
Colour- and Surface-Design. Es leistet primar For-
schungsdienste zu der in Europa einzigartigen Stu-
dienrichtung. Colour- and Surface-Design bietet fur
Designer eine allgemein Ubliche Grundausbildung.
Themen wie Entwicklung, Konzeption und Wirkung
von Farbober dchen und Koloraturen stehen im Mit-
telpunkt.

Eine Mischung aus gesellschaftlichen Ereignis-
sen — wie zum Beispiel die Olkrise, aus technischen
Entwicklungen — wie in der Kunststof ndustrie — und
aus besonderen menschlichen Eigenschaften — wie
etwa UberdruRhaltungen — fiihrt zu standigen Veran-
derungen und Wandlungen vor allem von Farb- und
Ober achenqualitaten. Die thematischen Zusammen-
hange zwischen Mode, Produkt, Graphik und Archi-
tektur sind stark Uber die Farbigkeit erkennbar.

Die Hochschule bietet durch die interdisziplind-
re Ausrichtung ihrer Studiengénge ein breites Feld
fur die Forschung. Neben dem Colour- and Surface-

Design werden auch Produkt-, Graphik-, Lighting
und Metal-Design sowie Innenarchitektur gelehrt, so
dall Forschungen fachibergreifend erfolgen. Zum
Leistungsspektrum des Trendscouting IIT gehort vor
allem das konstante Beobachten und Verfolgen von
Entwicklungen in der Gesellschaft und Technik sowie
in Architektur, Design und Mode. Die Kenntnisse zu
den jeweils aktuellen Situationen und die themen-
bezogene Auswertung bilden dabei die wesentliche
Grundlage fur Analysen. Das Institut versteht das
Trendscouting und die Weiterverarbeitung und -ent-
wicklung der ausgewerteten Daten auf vielschichtigen
Ebenen als gewissenhafte und wissenschaftliche Ar-
beit und setzt damit einen anderen Akzent als viele
Anbieter auf dem freien Markt, die mit teils wenig
fundierten Methoden Trendprognosen erstellen. Das
Institut ist somit in der Lage, neue Ober achen und
Koloraturen fur unterschiedlichste Anwendungsberei-
che in der Zukunft zu entwickeln. Kooperationen mit
Industrie und Wirtschaft stellen eine Basis fur praxis-
orientierte Losungen dar.
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Systematische Darstellung von Farbténen
..im NCS-Farbraum (www.ncscolor.com)

Der NCS-Farbkreis
zeigt das elemen-
tare Farbtonspek-

trum, das an den

vier chromatischen

Elementarfarben

(Gelb-Rot-Blau-

Grin) ausgerichtet

ist. Neben der
Das Farbquadrat Bunttonverteilung
stellt die neun wird in der Hori-
haufigsten Farb- zontalschnitt-Dar-
tone dar, die einenstellung auch die Das NCS-Farb-
Zyklus préagen. Buntgradverteilungdreieck beschreibt
Diese werden im abgebildet (Bunt- die Nuancierung,
NCS-Farbkdrper ton = Farbton; d.h. den Wert des
anhand des NCS- Buntgrad = Grad Schwarzweil3-
Farbkreises und der Buntheit, und Buntanteils
NCS-Farbdreiecksumgangssprach- der Farbténe in

naher beschriebenlich: Sattigung). einer Phase.

v w




1955-1961 Pastellphase

Pastellfarb- und Materialkombinationen

GESELLSCHAFT IN STETIGEM WANDEL

Seit Beginn des 21. Jahrhunderts zeichnen sich welt-
weit und somit auch in Deutschland Veranderungen
der gesellschaftlichen Rahmenbedingungen ab: Ein
Schrumpfen der Bevélkerung, wirtschaftliche Sta-
gnation, politische Veranderungen, Krafteverschiebun-
gen in Europa, Krieg, Terror und Naturkatastrophen.
Lang eingespielte wirtschaftliche Zuordnungen de -

nieren sich neu, wie zum Beispiel der Aufbruch Chi-
nas vom Planstaat zum verdeckten kapitalistischen
Wirtschaftsstaat. Dadurch erdffnen sich weltweit
neue Mdglichkeiten im Hinblick auf Wirtschaft und
interkulturellen Austausch. Diese Faktoren tragen auf
der einen Seite zu einer starken Verunsicherung in

der Gesellschaft bei, auf der anderen Seite erwecken
Globalisierung und erhéhte Mobilitat die Neugier und
Lust auf andere und ferne Welten.

Behaglichkeit, Wohnlichkeit und damit verbunden
ein Gefuhl von Sicherheit sind in der Zukunft For-
derungen an gewiinschte Raumanmutungen. Dabei
sind Exotik und Erinnerungen an die weite Welt, an
schone erholsame Stunden, an Sonne, Urlaub und
Wellness zunehmend wichtige Ein uRfaktoren fur die
Wohnatmosphéare. Grof3stadt air, Sehnsiichte und
Traume von Megacitys — wie Shanghai, New York oder
Rio — fordern wiederum ein anderes, aufregendes
Raumambiente.

10 Jahre nach
Kriegsende

— Uberwindung der
Depression — Lust
auf Neues und
Farbe — Import von
neuen Gedanken,
Techniken,
Materialien und
Farbnuancen aus
USA. Pastellténe
des gesamten
Farbspektrums
kombiniert
untereinander
oder in Kombina-
tion mit Schwarz.
Geometrische
Strukturen als Deko
— geschwungene
Formen im Objekt

— Nierentischchen.

1961
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Ubergang von lich-

ten Pastellfarben
zu intensiven Kolo-
raturen — Farbtone
héchster Intensitat

— priméar im Grund-

farbbereich. Reines.................

Rot, Griin, Blau urid
Gelb — kombiniert
untereinande
oder mit Schwarz
nuancen. Alle Farh-
tonbereiche in einer
Raumgestaltun
moglich. Dominante
geometrische
Strukturen als Dekp
oder Wandbelag

— weniger ge-
schwungene;

Formen im Objekt.

1959

1959-1965 Buntphase 1.1

Die Gestaltgebung von Raumen richtet sich grund-

satzlich nach unterschiedlichen Parametern. Die be-

wuldte Gestaltung unterliegt einem Ubergeordneten

Thema, das emotional oder mental gepréagt ist. Wer-

den Raume als kuhl- oder warmtonig beschrieben,

spricht man die Gefuhlsebene an, bezieht man sich
auf Begriffe wie »Design« oder »Landhaus«, wird
ein rationales Thema herangezogen. Die Gestaltung
variiert von sachlich reduziert und zeitlos bis hin zu
barock, dekorativ, verspielt und zeitorientiert. De-

tails, Accessoires und die Farbigkeit erzeugen bei der
Raumgestaltung Zeitgeist oder Zeitlosigkeit.

Grundfarbenkombinationen

Die Informations- und Dienstleistungsgesellschaft
ist laut der Studie »Of ce 21« des Fraunhofer In-
stitutes wahrenddessen weiter auf dem Vormarsch.
Bereits 1999 befanden sich im Mittel nur 32% der

Erwerbstatigen am eigenen Arbeitsplatz. Die Ar-
beitswelt reagiert darauf mit folgenden Tendenzen:
Neben technischen Weiterentwicklungen werden
Arbeitsplatze exibler organisiert und eingerichtet.

Stichworte wie »Laptopisierung«, »Home Of ce« oder
»Nesting« beschreiben die Wandlung vom Zuhause
zum Mini-Buro. Die physische und virtuelle Realitat
verschmelzen miteinander, die Technik verliert an




i 1959

Objektcharakter. Sowohl der Arbeitsplatz zu Hause,
das »Home Of ce«, wie auch die Besprechungs-
rdume oder »Meetingpoints« und die Sozialberei-
che der Arbeitswelten, in denen man den Kontakt
zu Kollegen p egt, gewinnen kiinftig an Bedeutung.
Die Aspekte Behaglichkeit und Wohnlichkeit sind
dabei unausweichliche Gestaltungsparameter der
zukunftigen Wohn- und Arbeitswelten. Die bewul3te
Gestaltgebung von Wohnwelten rickt in Zukunft in
den Mittelpunkt der Lebensgestaltung. Schon heute
kénnen Wohnwelten vereinzelt als wesentliche Schalt-
stellen der Lebensorganisation angesehen werden,

I i AL s

& ek 1

in denen Beruf, Kommunikation, Familie und Freizeit
organisiert werden. Die Verschmelzung von Wohnen
und Arbeiten sowie die auRBeren gesellschaftlichen
und weltpolitischen Rahmenbedingungen begleiten
Entwicklungen, die mit Begriffen wie »Home Of ce,
»Wellnessbereich«, »Erlebniskiiche« oder »Home
Cinema« verbunden sind.

Diese einzelnen Tendenzen, Entwicklungen oder
auch Trends zu beobachten, zu analysieren und aus-
zuwerten, ist Aufgabe des Trendscoutings.

1965
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TRENDS, TRENDTYPEN,
TRENDWELTEN

Die etymologische Bedeutung des englischen Wortes
»Trend« bedeutet Verlauf, Tendenz, Richtung einer
Bewegung oder Entwicklung. Zu dem Begriff Trend
existieren heute zwei grundsatzliche Auffassungen:
die klassische und die moderne Wortinterpretation.
Die klassische Auffassung beschreibt Trends
als individuelle und gesellschaftliche Entwick-
lungstendenzen, die sich friher oder spater direkt
oder indirekt auf den Einzelnen auswirken. Trends
unterscheiden sich von Modewellen oder Zeitgeist-
strémungen. Sie sind nicht schnellebig, sondern sie
entwickeln sich Uber einen langeren Zeitraum, sind
»z&ah Ussig«. In seinem Buch »Megatrends« schreibt
John Naisbitt: »Trends sind groRe weltumspannende
soziofkonomische oder strukturelle Prozesse, die wir
als Individuen weder beein ussen noch andern kon-
nen.« Die klassische De nition ist gleichbedeutend
mit der etymologischen Sichtweise und ndet in der

Statistik Anwendung.

1963




1963-1973 Buntphase 1.2

T

g

&
(R

Grin-Blau, Violett-Rot-Orange-Kombinationen

Keine Grundfarben
— Kombinationen
gebrochener Farb-
nuancen wie
Gelb-Gelborange,
Rot-Rotorange-Vio-
lett. Reduktion auf

mehrheitlich zwei

| .artverwandter”

Farbnuancen in ei-
ner Gestaltgebung.
Vereinzelt bewuRte
Kombination als
Flimmer- oder
Gegenfarbenkon-
trast wie Rot-Grun
oder Farben
vergleichbarer
Eigenhelligkeit

wie Rot-Violett.
Anleihen aus der
psychodelischen
flieBRenden und
flimmernden Farb-
und Formgebung
des Graphik-
designs. FlieRende
— organische

— graphische
farbintensive

Raumanmutungen.

1973
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Kombinationen mit

hoher Farbver-
wandtschaft
bleiben bestehen
— Verschiebung
des Préferenz-
spektrums nach

Orange-Gelb,

Gelbgrin und Grin.

GroRformatige,

klare geometrische

Kreisvariationen
— Struktur fur
Wandbelage,

Dekostoffe — Form-

gebung. Kaum

Farbpausen bzw.

Neutralflachen im
Raum vorhanden

Erste Kombina
tionen mit Braun

nuancen erkennba

1971

Der umgangssprachliche Gebrauch des Begriffes
Trend spricht eher die moderne Trendauffassung an.
Hier darf man von einer klassischen Wertepyramide
ausgehen, auf deren Basis alles an ethischen Zielvor-
stellungen, Handlungszielen und Lebensinhalten ruht.
An deren Spitze ist nach Matthias Horx ein Trend, eine
Begebenheit von mittelfristiger bis kurzfristiger Le-
bensdauer auszumachen. Trends sind inhaltliche und
formalasthetische Werteverschiebungen mit hoher
Eigendynamik. Sie sind in vielen Bereichen greif- und
lokalisierbar. Als Trends werden auch Verknipfungen
elementarer Bezugsobjekte bezeichnet, also Objekte
oder Dinge, die wir kennen, die sich durch Modi kation




oder Kombination darstellen. Es handelt sich hierbei
zum Beispiel um assoziative Neuverkniipfungen, die
unter anderem von der Industrie geschaffen werden
kénnen. Das aber nur unter der Voraussetzung, daf3
diese sich in bereits vorhandene Wahrnehmungsmu-
ster des Verbrauchers einfigen lassen.

Trends bauen immer auf vorhandenen Trends auf.
Sie sind als eine Weiterentwicklung, eine kreative Pro-
testbewegung gegen den Status quo zu bezeichnen.
Trends wollen nicht unbedingt eine Wahrheit vermit-
teln, sondern driicken vielmehr eine Zukunftsidee,
eine Vision aus.

1974
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Das spezi sche Thema der Farbe oder der Farbge-
bung ist hierbei nur ein Parameter, der aber eine wich-
tige Wirkung besitzt. Farbe ist als ein Ausdrucksmittel
von Trendorientierung zu verstehen. Abwechselung
und Verénderung sind menschliche Grundbedurfnis-
se, und so sind Trendfarben das Ergebnis eines kol-
lektiven Wunsches, Farben zu wechseln. Trendfarben
sind zeichenhafter Ausdruck unterschiedlicher Ori-
entierungen, die dazu dienen, Zugehdrigkeit zu einer
idealisierten Benutzergruppe zu demonstrieren, die
den Zeitgeist reprasentiert. Die Medien nutzen und
pragen diese Orientierungen.

Gestaltrichtungen, Trendtypen oder Trendwelten
hangen von geospezi schen, soziokulturellen und
individuellen Faktoren ab. Die Trendtypen beschrei-
ben die GroBe und die Art der Ausbreitung eines
Trends. Sie kdnnen etwa als Mini- oder Megatrends
bezeichnet werden. Trendwelten schreiben formal-
asthetische Charaktereigenschaften mit ahnlichen
stilistischen Pragungen fest. Unter geospezi schen

Faktoren versteht man die jeweiligen Umwelt faktoren
wie Licht, Erde und Natur, die unsere individuelle
menschliche Entwicklung vom frihkindlichen Stadi-
um an beein ussen. Soziokulturelle Faktoren beinhal-
ten unterschiedliche ethnologische Wertesysteme wie
Glaubensgemeinschaften, politische Systeme oder
andere Gruppenzugehdorigkeiten sowie den Ein uf
von Kunst, Kultur, Bildungssystem oder zeitgeist-
lichen Stromungen. Diese Faktoren wirken sich vor
allem auf die individuelle Bewertung von Dingen — die
Geschmacksbildung — aus.

Die bewuRte Wertung der wahrnehmbaren Um-
welt formt die individuelle &sthetische Sicherheit.
Bildung, die konstante Auseinandersetzung mit
Kunst- und Kulturgeschichte, Zeitgeist, Erfahrung
und die gezielte Beobachtung der Umwelt pragen die
Stilsicherheit. Die Bewertungen fallen je nach Alter,
Geschlecht und Herkunft sowie nach der jeweiligen
korperlichen Verfassung unterschiedlich aus.

1976
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TRENDSCOUTING

Die Dokumentation der Farb- und Materialzyklen ist
ein wesentliches Fundament der Trendforschung. Auf-
bauend auf diese Arbeit sind das Scouting, das Beob-
achten der unterschiedlichen Fachdisziplinen und der
Szene sowie die nachfolgende Auswertung der Daten
entscheidend fur solide Zukunftsprognosen.

Jeder Scoutingvorgang wird Gber unterschied-
liche internationale Printmedien der Fach- und Pu-
blikumspresse sowie Uber rmenspezi sche Verof-
fentlichungen, Szenezeitschriften, Flyer und Giber das .
Webdesign vorgenommen. Veranderungen in der Ge- 1976
sellschaft allgemein wie in Clubs, Bars, Szenetreffs,
Schaufensterauslagen von Meinungsmachern sind

ebenso zu erfassen wie technische Innovationen in
den Bereichen Internet, Gesundheit oder Materialitat.
Um diese schnellebigen Entwicklungen festzuhalten,
ist ein gutes Netzwerk zu Institutionen und Einzelper-
sonen wichtig. Im wesentlichen trégt die Vielzahl von
Studierenden auch an international verteilten Partner-
hochschulen zur Erstellung aktueller und umfassen-
der Scoutingdaten bei.

1974




{1976

1974-1982 Dunkelphase

Orange-Braun, Oliv-Braun-Kombinationen

Abdunklungen
von Orange-Gelb
fihren zu Braun-
Oliv-Nuancen. Die
unbekiimmerten
Farbintensitéaten
der letzten 20 Jah-
re sind schweren
Farbténen, Mate-
rialien und Formen
gewichen. Dunkle
Holzer — Fliesen
und Schichtstoffe
in Braun und Oliv
— Jute statt Plastik
— Sichtbeton als
Brettschalung

— Textil- und
Strukturtapeten

— Ethnomuster aus
Mittelamerika und
Mexiko pragen das

Raumambiente.

1982
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Eine konservative
Farbaufhellung
aller Braun- und
Oliv-Nuancen hat
begonnen. Beige-
und Naturfarben
in Textil und Leder
— rotstichige Holzer
und ergonomisch
abgerundete Ecken
bei Mébeln — prak-
tische Wandbelage
wie Rauhfaser
und Glasgewebe,
gestaltet in
mutigen Weil3- bis
Beige-Variationen
beginnen ihren

Siegeszug. Eing

naturfarbene,
warmtonige,
behagliche, oft un
entschiedene Ton-
in-Ton-Phase mi
viel Grunpflanzenr:-

ambiente.

1981

1981-1988 Aufhellungsphase

[ B
| |:I ! f,

Beigevariationen




Samtliche Daten und Bilder werden in bezug auf
Tendenzen, Strukturen, Materialien und Farben ge-
sichtet und analysiert. Projektspezi sch werden aus
dieser Informationsfulle die jeweiligen Einzelthemen
herausdestilliert. Charakteristische Paralleltendenzen
werden erkannt, sortiert und abgebildet und damit
selbst feinste Typologien erfalRt. Der gesamte sortier-
te Datenbestand wird zur Erstellung neuer Prognosen
mit den Farb- und Materialzyklen der letzten 50 bis
100 Jahre abgeglichen, um vergleichbare Szenen
und Ph&nomene auszumachen. Zu diesen Informa-
tionen missen flr eine Zukunftsprognose uber dies
beispielsweise produktkulturelle Pragungen in den je-
weiligen Regionen mit ein ieBen. Die gesamten Daten
und Fakten werden dann projektspezi sch ge Itert
und zu neuen Farb-Ober dchen-Szenographien ge-
bindelt. Bewegung, Dynamik und Veréanderung sind
Bestandteil eines jeden Konzepts.

1988
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1986

Das Institut erarbeitet ein Szenario eines bestimm-
ten Themas als Prognose. Menschen transformieren
ihre Welt und ihre Produkte in personliche Wiinsche
und Stile. Viele fur aktuelle Stromungen empfangliche
Menschen erkennen, daf sich ihre Umwelt und ein
Stick ihrer eigenen Identitat in einigen Details stan-
dig &ndern und neu de nieren. Das Ziel der Trendpro-
gnosen, die sich auftragsbezogen etwa als eine Kol-
lektion fir Interior-Surfaces darstellen, ist daher ein
Spektrum von Koloraturen oder Farb-Ober &chen-
typologien auszuarbeiten. Diese sollen auf die sich
abzeichnenden Transformationen und Verédnderungen
der Wahrnehmungen in der Gesellschaft eingehen.
Da die Taktzahl der Veranderung und Wandlung
standig steigt und die Tendenz zur Spafligesellschaft
die Schnellebigkeit beschleunigt, haben sich Zeit und

Langsamkeit fir viele Menschen mittlerweile zum ab-
soluten Luxusgut entwickelt. Viele sehen Langsamkeit
und Innehalten, Gesundheit und bewuf3tes Leben als
wesentliche Werte der Zukunft an. Dazu soll auch das
richtige Umfeld beitragen, das mit tradierten Parame-
tern der Raumgestaltung vergangener Epochen oder
mit daran orientierten Form-, Farb- und Materialan-
mutungen erzielt wird. Eine weitere Tendenz gegen
die kunstlich-synthetische »Speed-Gesellschaft« er-
folgt durch den Begriff der Wertigkeit. Edle Werkstof-
fe, hochwertige, klassisch-elegante Materialien sind
die Folge, die durch ihre Zeitlosigkeit der Schnelle-
bigkeit entgegentreten. Ober achenstrukturen wirken

bei diesem Trend nicht industriell perfekt, sondern
biomorph und sehen nach Handarbeit aus: »Natural
Beauty« statt »Industrial Design« lautet die Devise.




. 1986-1994 Unbunt — Buntphase

Schwarz-Weil3, Blau-Violett-Kombinationen

Weil3, Hellgrau,
Sichtbeton, Glas
und verchromte
Metalle gesellen
sich zu hellen
Hoélzern und
Textilien. Kontraste
bilden verein-

zelt Akzente in
Grundfarben

— zunehmend
sachliche schwarze
Leder- und Holzméo-
bel — Blaunuancen
und kuhle Raum-
interpretationen

— Rauhfaser und
Glasgewebe.
Zwischen '92

und '94 kurzes
Intermezzo von
Violett-Turkis-

Kombinationen.

1994
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WeiR-Grau-Varia-
tionen, glatt-

geschalter Sicht-

beton, satiniertes

griinliches Glas

1993-2001 Unbuntphase

Edelstahl gebirstet
matt — Material-
sichtigkeit und
-ehrlichkeit sind di€
neuen Leitlinien
Kubische intellek
tualisierte Forme
— asketische
Raumanmutungen
— Verbannung
jeglicher Deko+
ration — sachlich
kihle Schlichthei

pragt den Raum:

1993

WeiR-Grau-Kombinationen — Materialsichtigkeit

FARB- UND MATERIALZYKLEN

Farb- und Materialtypologien gehen aus Trends hervor
und setzen sich innerhalb der einzelnen Phasen aus
einem Farbspektrum, verschiedenen Ober &chen,
Strukturen und Formsprachen zusammen. Jeder Zy-
klus besteht aus unterschiedlichen Gestaltphasen, da
mehrere Designrichtungen, stérker oder schwécher
ausgepragt, parallel auftreten. Die Laufzeit einer Pha-
se oder eines Zyklus ist themenabhéangig. Farb- und
Materialzyklen dokumentieren die Entwicklung ver-
gangener Trends, um daraus Ruckschlisse auf mogli-
che zukunftige Entwicklungen ziehen zu kénnen.
Innerhalb der letzten 50 Jahre haben sich Funkti-
on, Form, Farbe und Material von Interior-Produkten

oder von ganzen Interiorwelten besonders rasant ent-
wickelt, getrieben durch gesellschaftliche und tech-
nische Weiterentwicklungen und Beddrfnisse.

Wesentlich ist es, in den vielschichtigen Pha-
sen deutliche Dominanzen themenunabhangiger,
Ubergeordneter Farberscheinungen und Koloraturen
zu erfassen. Das Verstehen der Vergangenheit und
die standige Dokumentation des gesamten Mate-
rials zu unterschiedlichen Themen ist ein wichtiger
Bestandteil der Trendforschung. Das Verstehen der
Vergangenheit bedeutet im Sinne der Kunst- und Kul-
turgeschichte ganze Stil- und Gesellschaftsepochen
zu beleuchten und zu analysieren.




2001
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Zum asketischen
Raum tauchen
erste diszipliniert
verteilte kraftige
Farbfelder in
Orange und Grin
auf. Der Durst
nach Farbe und
Deko scheint
grof3. Schluf mit
Schlicht — Orna-
ment, Struktur und
Glitzer — intensive
Farb- und Material-
kombinationen

— Integration
Retrophasen der
70er — dunkle Hol-
zer, grof3formatige
Strukturen, Kunst-

stoffe — Integration

Exotic und deko-

rativ East. Kraftige 1998-20XX Buntphase 2 Orange-Grin, Pink-Rot-Orange-Kombinationen
Farbkombinationeh

artverwandter Tong
wie Pink-Rot un
Orange kombiniert
mit Silbergrau

oder Braungradt v

erinnern an Vergal
genes und zeigeh

dennoch Neues.

1998




TRENDS IN DER GESELLSCHAFT

Fur die Studie »Farb- und Materialzyklen von 1955 bis
2005«, verfaBt vom Institute International Trendscou-
ting, wurden ca. 5.000 Bilddaten zum Thema Interior-
gestaltung-Produkt-Raum uber Printmedien doku-

mentiert und ausgewertet. Die Studie beschreibt
und dokumentiert die unterschiedlichen Farbphasen

innerhalb eines Zyklus, die aus Trends beziehungs-
weise kollektiven Farb- und Materialpraferenzen
hervorgegangen sind. Hier wird nicht nur der Wech-
sel von Bunt- Uber Dunkel- und Aufhellungsphasen
zuriick zu Buntphasen postuliert, sondern auch das

Auftreten von typischen, immer wiederkehrenden
Farbkombinationen in den letzten 50 Jahren festge-
stellt. Ebenso weist die Studie den Ein uf3 ethnolo-

gischer Form- und Farbelemente zu einem bestimmten
Zeitpunkt eines Zyklus nach und die daraus resul-
tierende Beein ussung des Designs und der Interior-

gestaltung. In bestimmten Phasen sind Ornamente als
Gestaltmittel (und das impliziert nach Adolf Loos

auch die Farbe) abzulesen. Diese dekorativen Phasen
des Designs und Interiordesigns, die meist als Bunt-

phasen nachweisbar sind, bedienen sich zu einem
bestimmten Zeitpunkt exotischer Form-, Farb- und

Ornamentsprachen.




Der folgende Abri der Entwicklung der letzten
zehn Jahre zeigt exemplarisch, wie das IIT bei der
Beobachtung von Trends vorgeht. Es nimmt syste-
matisch Tendenzen auf, stellt sie zusammen und do-
kumentiert sie.

Als kreative Protestentwicklung zur asketisch
schlichten, puristisch materialorientierten und weit-
gehend unbunten oder maximal materialfarbigen
Raumgestaltung zwischen 1995 und 2000 schlichen
sich bereits 1997 vereinzelt intensiv farbige Flachen
in die Wohnwelten und halbéffentlichen Objektbauten
ein. Das Farbspektrum war zunéchst begrenzt auf
die Kombination Orange und Silber. Hier hat die Ap-
plikationstechnik erstmals die Moglichkeit geboten,
Innenwand &chen in RAL 9006, einem metallischen
Silber-Ton, ohne Spritzlackierung zu gestalten. Fast
parallel dazu traten Kombinationen von Orange-
Blau und Orange-Grin auf. Diese Kombinationen
haben sich Uber alle Bereiche der Gesellschaft ge-
stllpt — bis hin zu den Farben des TicTac-Bonbons.
Auch die Lichttechnik war so weit entwickelt, um mit
Lichtfarben Raume in dieser Qualitat zu gestalten.
Zur Herbst- und Winterzeit 2001 hatte sich die Kom-
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bination abgedunkelt und in Richtung Olivgriin und
Weinrot verschoben. Kurz darauf tauchte erstmals
auch wieder Braun als Abdunklung von Orange auf.
Damit war nach zwolf Jahren der Damm fur dunk-
le Holzer wie Wenge, Palisander oder Nuf3baum an
Wanden, Mobeln und Decken gebrochen. Aus dieser
Phase resultierten erste Formveranderungen wie ab-
gerundete Ecken, dunkle Holzer und Kunststoff. Diese
Formveranderungen 6ffneten die Tlr zum Retro-Stil,
der sich bis 2004 auf vielen Ebenen zeigte. Die Far-
bigkeit in dieser Phase war allerdings klarer und reiner
als in den frihen 1970er Jahren.

In den Jahren 2001/02 tauchte Orange parallel
dazu in Kombination mit Magenta und Pink auf. Die
Kombination erinnerte an die Koloraturen zwischen
1963 und 1973. Die ersten Kontakte mit dieser Kom-
bination sorgten bei vielen Betrachtern fir eine op-
tische Verunsicherung durch einen Flimmerkontrast.
Doch schnell fand eine Adaption statt, und so ent-
stand um die Kombinationen Orange-Rot, Rot-Ma-
genta und Pink-Orange eine Vielzahl von Kombina-
tionen, die sich in diesem Spektrum bewegen. Parallel
dazu erschien zum dunklen Braun ein helles frisches

HEUTE .




Blau oder Griin als Kombinations-Partner. Ganze drei
Jahre waren diese Kombinationen prasent. Sie traten
in einem coolen, teils synthetisch organischen Kon-
text auf, in dem Kunststoff mit plischigen Textilien,
klaren Formen sowie teils gro3formatigen Mustern
kombiniert wurde.

Diese Kombination wurde in Lounges und ver-
einzelt bereits im Wohnumfeld angewandt. Es war zu
vermuten, da nach dieser Laufzeit ein Sattigungs-
zustand eintritt, besonders, da diese Kombinationen
zwischenzeitlich in nahezu allen Anwendungsberei-
chen wie Architektur, Graphik und Produkt vertreten
waren. Doch vergleichbar mit den spaten 1970er Jah-
ren Uberschwemmten Ornamente und Farbkombina-
tionen mit indischem Charakter in Orange-, Rot- und
Magentakombinationen bei Dekorstoffen, Kissen und
Moébeln den Markt. Aufgrund der bereits gelernten
und akzeptierten Farbstellung erschien der formale
Zusatz Exotik und Wertigkeit als eine willkommene
Erganzung zum Trend des Synthetisch-Schnellen.

Ahnlich verlief die Entwicklung der Farbkombi-
nation Rot-Grun und Magenta. Hier ersetzten fern-
Ostliche und klassisch-chinesische Muster Teile des

Retro- und Synthetik-Looks. Gelernte Farbstellungen
in Verbindung mit der Méglichkeit, massenhaft Arti-
kel aus dieser Region auf den Markt zu werfen, er-
ganzten sich. Die gestiegenen Touristenwanderungen
der vergangenen Jahre nach Fernost und besonders
die weltweite Neugier auf China ermdglichten die-
sen Boom zusétzlich. Der Trend setzte sich vor allem
durch, weil die opulente Ornamentik und Farbigkeit,
verbunden mit einer scheinbar hohen Wertigkeit, den
Durst nach Dekor zu |6schen vermochte.

Im Jahr 2005 gesellten sich neben die Rot-
Orange-Nuancen vereinzelt Schwarz und WeiR3.
Frei vom formalen Kontext betrachtet, kdnnte diese
Farbstellung das klassisch-zeitlose Bauhausdesign
aufgreifen. Doch diese Farbkoloraturen erscheinen
in Verbindung mit Textilien, Leder und Fellen jeder
Art, mit exotischen Ornamenten und sakralen Ele-
menten, wie sie seit 500 Jahren in Kirchen zu n-
den sind. Archaische Formen und Farbstellungen als
signi kante Elemente der Opulenz werden die Welle
Rot-Orange-Magenta mit Schwarz, Weif3, Gold und
Silber in den néchsten Jahren zu Ende reiten.
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Entwicklung zweier

der Farbkoloraturen
der Buntphase
zwischen 1996
und 2006.

1997 Orange-Sil
ber, Orange-Grihn
und -Blau, anfangs
im Kontext klare
und reduzierte
Formsprachen
Aufspaltung in zwei
Farbcharakter, die
jeweils eine eigené
Farbgestaltlinie
prégen sollen
Bildachse oben

Orange-Rot, Ma

-

genta, Pink, Viole
und Hellblau
Bildachse unten
Orange-Grin mit
Abdunklungeri
und Rot/Magenta
-Grin bis 2002
Ab 2002 bleiber
die Koloraturen
weitgehend stabil
werden allerding
thematisch neu
belegt. Florale un
exotische Elemente

und Ornamente VO

=}

China, Indien und

dem Orient mache

=)

endgultig »Schluf

Studie uber die Entwicklung ausgewahlter Farbkombinationen von 19 96 bis 2006

mit Schlicht«
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73«0 _° i ENTWICKLUNG DER TRENDWELTEN

Um Prognosen fur die weitere Entwicklung zu erar-
beiten, ist eine differenzierte Betrachtung und eine
Einteilung &hnlicher Strémungen in sogenannte
Trendwelten notig. 2005 fihrte das IIT umfangreiche
Vorstudien und wissenschaftliche Analysen durch
und entwickelte aus einer Vielzahl von Informationen
und Scoutingdaten (Phase 1: Trendscouting) Uber 4
Predictionlevels (Phase 1-4) eine Trend-Farb-Ober-
achenkollektion. Neben der inhaltlichen Ausarbei-

tung der jeweiligen Themen entwickelte das Institut
in enger Zusammenarbeit mit Caparol vor allem Ober-
achenstrukturen weiter.

Die Studie zeigt, daR als wesentliche Tendenz
zwei grofBe Richtungen auszumachen sind: Als Ge-
genpol zu Werbe-Slogans wie »Geiz ist geil« stellt sich
ein neu entstehendes materielles Wertesystem dar, in
dem opulent Klassisches bis Exotisches eine groR3e
Rolle spielen. Dies ist bereits seit zwei bis drei Jah-
ren ablesbar. Allerdings klart sich derzeit die anfangs
Uberbordende Durchmischung, die Stilunsicherheit,
der Nachholbedarf an Dekor, Ornament und Farbe.
Aus der grof3en Stil-Gruppe der »Opulenz« werden mit



zunehmender Stilsicherheit mehrere Themenwelten
entstehen, die in ihrem Ausdruck eindeutiger sind. Sie
haben vergleichbare Grundstrukturen, unterscheiden
sich aber deutlich hinsichtlich Themenbezug und De-
korelementen. Die Farb-Ober achenqualitaten da-
gegen konnen relativ vergleichbar sein. Eine weitere
parallele Entwicklung ist, daR Themenbeziige eng
zueinander stehen und sich die entsprechende Far-
bigkeit dazu differenziert darstellt. Dabei ist vor allem
sichtbar, daf3 im Bereich der formalen Opulenz eine
Reduktion der Farbe zu Weil und Silber oder Gold
statt ndet. Hier 6ffnen sich die Tlren zur nachsten
Unbuntphase.

Die zweite groBe Tendenz ist nach wie vor die
Schnellebigkeit der Gesellschaft, die Tendenz zur
Spalgesellschaft mit kinstlich reinen Eigenschaf-
ten und Kontrasten, die fur die Trends auch stadtisch
Provokatives bis Modisches mit sich bringen. Ein
schnellerer Rhythmus von Wechsel, globalen Tenden-
zen neuer Materialien und Internet-Techniken bestimmt
dabei das Umfeld. Aus den sich abzeichnenden Ten-
denzen haben das IIT und Caparol vier Trendwelten
abgeleitet und de niert.
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© Studie: IIT-HAWK Hildesheim
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so 79 Deluxe OBERFLACHEN




51



s2 74 W0 QA Deluxe
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54 @ g E]] Del.uxe 3p Peru2s: Oberflache Fibrosil
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56 @ ﬂ B]] DelLuxe FARBHARMONIBvetallocryl INTERIOR Gold: Oberflache Streichputz

METALLOCRYL INTERIOR GOLD

D PALAZZO 65

.. 3D BAROLO 95
3D VERONA 25
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58 @ ﬂ E]] Del.uxe 3pBarolo 95: Oberflache Stucco-Decor
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60 @ ﬂ B]] DelLuxe FARBHARMONIBED Verona 25: Oberflache Jacqlb@yer

_____ [

3D VERONA 25

-.METALLOCRYL INTERIOR GOLD

.3D BAROLO 95

.3D PALAZZO 65
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62 V(4 GV Deluxe Metalocryl INTERIOR Gold: Oberflache Fibrosil
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64 @ ﬂ B]] DelLuxe FARBHARMONIE3D Palazzo 65: Oberflache FibroSil
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66 @ ﬂ E]_:J DELUXG 3D Peru 25: Oberflache Jacqk@ver Perlglanz
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DIE TRENDWELT EAST

»East« ist ahnlich wie »DelLuxe« gekenn-
zeichnet durch Wertigkeit, Tradition, Vergangen-
heit, Langsamkeit, die erganzt werden durch
Begriffe wie Exotik und Fernweh. Natirlichkeit,
Ruhe und Ausgeglichenheit strahlt die Trend-
welt East aus. Werte von hoher Bedeutung und
Tradition mischen sich mit einem Hauch von
wohltuender Sehnsucht und Ferne.

East bezieht sich auf klassische Farbkombina-
tionen zwischen China und Indien, die hier im
wesentlichen durch Magenta-Griun-Kombina-
tionen oder durch getribtes Weil3 in Verbindung

mit holzigem Braun ablesbar sind.

Die Formensprache und Oberflachenqualitat
sind geradlinig und diszipliniert. In Handarbeit
gefertigte biomorphe Oberflachen mit Patina
stehen im Kontrast zu perfekten Lackarbeiten
aller Glanzgrade. Die Farbtdne, die diese
Szene interpretieren, tragen in jedem Fall ein
Spektrum von Nuancen mit sich, das sich in
Stoffen, Kissen, Leuchten und anderen Dekor-

elementen wiederfindet.
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* 3D OASE 135
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84 @ g EB EAST 3D Ferro 5: Oberflache ArteTwin
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86 @ ﬂ E]] EAST FARBHARMONIED Lago 30: Oberflache ArteTwin + Silber
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3D LAGO 30,

3D FERRO.}

3D GINSTER 60




ss 74«0 GNBE EAST 30 oase 135: oberflaBaebus
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90 @ ﬂ E]] EAST FARBHARMONIED Ferro 5: Oberflache Streichputz
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92 73 GV EAST 30 cinster 60: oberfiagaenbus
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94 @ ﬂ E]] EAST FARBHARMONIED Oase 135: Oberflache ArteTwin + Deco-Lasur
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3D GINSTER 6Q

3D LAGO 3

3D FERROQ.



96 @ g EB EAST 3D Rose 95: Oberflache Streichputz
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« 3D VELVET 120
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1o 74 fancy OBERFLACHEN
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114 3D Malachit 120: Oberflache Putzgrund
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116 @ ﬂ fancy FARBHARMONIESD Coelin 115: Oberflache: Arte-Lasur + Silber

....3D MALACHIT 120
D PINK 20

3D COELIN 115

...3D MARILL 125
3D VELVET 120
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118 3D Marill 125: Oberflache Arte-Lasur + Silber
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120 ﬁ ﬂ fancy FARBHARMONIE3D Malachit 120: Oberflache Stucco-Decor + Glanz

...3D PINK 20

...3D MALACHIT 120

..3D MARILL 125

3D VELVET 120
3D COELIN 115
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Stucco-Decor + Glanz in 3D Marill 125 auf 3D Pink 20
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122 3D Pink 20: Oberflache Stucco-Decor + Glanz
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124 FARBHARMONIESD Velvet 120: Oberflache Putzgrund

3D COELIN 115
3D MARILL 125

3D MALACHIT 120

. 3D VELVET 120

P 30 Pink 20
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126 3D Velvet 120: OberflaPapyrus
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134 73 punky SCOUTING Farbtonauswahl
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* 3D SAPHIR 5
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138 73 punky  OBERFLACHEN
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144 @ g EB punky 3D Saphir 5: Oberflache Deco-Lasur matt
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146 @ ﬂ EB punky FARBHARMONIE3D Laser 10: Oberfla@rekat
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148 @ g EB punky 3D Laser 10: Oberflache: DecoVlies Living
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150 @ ﬂ EB punky FARBHARMONIESD Pinie 15: Oberflache Deco-Lasur matt



151

3D LASER

3D VERONA 8¢

3D SAPHIR.#
3D TUNDRA 140




152 @ g EB punky 3D Tundra 140: Oberflache Arte-Lasul®oloo
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154 @ g EB punky FARBHARMONIE3D saphir 5: Oberflache Arte-Lasur@okseto
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156 @ ﬂ ﬁ]} punky 3D Pinie 15: Oberflaghekat
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Seite 52-53
SofaMarianne Divina Melange | gut und schon, Berlin | www.gutuodschoen
Leuchte »Halldesignliniert, Bad Homburg | www.designliniert.de
Hocker »Hugoglaudia Santiago Areal, Dachau | www.claudiasantiagoareal.de
Teppich »Classic, Roma 1Bn Kath, Bochum | tber gut und schén | www.Jan-Kath.de
SteleLeupoldt & Interieur, Schauenstein | www.leupoldt-interieur.de
Vase »Temakerstin Nolte fur Wilkens tber Zwilling J.A. Henckels AG | wyveoawillin
KleidLisa D., Berlin | www.lisad.com
TascheTesoro Mio, Sabine Seifert, Frankfurt/Main | www.tederomio.
Kissenevbgk | Eva Vorkoeper | Bettina Gottke-Krogmann, Hamburg | warw.evbgk.
Teppich »Jan Kathtan Kath, Bochum | tber gut und schén, Berlin | www.Jan-Kath.de
2. BildSeite 55
Leuchter »Neo-Barockxliving, Spockhdvel | www.o-living.de
Vasen-Objekt | Schmudkichaela Binder, Berlin | www.michaelabinder.de

Kissenevbgk | Eva Vorkoeper | Bettina Gottke-Krogmann, Hamburg | wanw.evbgk.

HauptbildSeite 82—83

Bett »Ledagut und schén, Berlin | www.gutundschoen.com

Leuchte »L1gut und schon, Berlin | www.gutundschoen.com

Leuchte filumen cubic gat®aiso Edition | Uber gut und schén, Berlin | www.filumen.de
Stuhl »Catifa 53ikber gut und schon, Berlin | www.arper.com

Nackenkissen »sai-sdiber gut und schén, Berlin | www.sai-so.com

Teppich »Gambakan Kath, Bochum | Uiber gut und schén, Berlin | www.Jan-Kath.de
Schrank | Truhkeupoldt & Interieur, Schauenstein | www.leupoldt-idéerieur
Vasen-ObjekMichaela Binder, Berlin | www.michaelabinder.de

2. BildSeite 84

Garderobe »Oscafarek Massalme | tber gut und schon, Berlin | www.gutundschoen.com

TascheTesoro Mio, Sabine Seifert, Frankfurt/Main | www.tederomio.

Kissenevbgk | Eva Vorkoeper, Bettina Géttke-Krogmann, Hamburg kveem.evbg



159

Seite 112-113

Wippstuhl »Coltéber gut und schon, Berlin | Tom Kithne | www.gutundschoen.com
TischTom Kihne | Gber gut und schoén, Berlin
Leuchte »pluma cubiddeike Buchfelder | uber gut und schon, Berlin | www.buchfelder-berlin
Teppich »Little Flowedan Kath, Bochum | www.Jan-Kath.de | Giber gut und schén, Berlin
Stuhl »Ray Chaiiiber gut und schon, Berlin | wwyvdKa
PlakatobjekiOfer Melech | Giber gut und schon, Berlin | www.gutundschoen.com
Kissenevbgk | Eva Vorkoeper, Bettina Gottke-Krogmann, Hamburg kvoom.evbg
Schale »Temakerstin Nolte fur Wilkens tiber Zwilling J.A. Henckels AG | wweazwilling
2. BildSeite 115
Lichtobjekt»Farbraume: Venedig« | Susanne Rottenbacher | Giber gut und schén, Berlin |

www.rottenbacher.de
Schale »STARlkeluzi, Britta Liipke, Berlin | www.deluzi.de
Kissenevbgk | Eva Vorkoeper, Bettina Gottke-Krogmann, Hamburg kvdew.evbg

ﬁﬂ punky HauptbildSeite 142-143
Sessel »Faveldsernando e Humberto Campana | Uber Leptien 3, Frankfurt | wwdeleptien3
Sitzlandschaft »Landayut und schén, Berlin | www.gutundschoen.com
Leuchte »Square MooModular Lightning | Gber gut und schén, Berlin | www.supermodular.com
Kissenevbgk | Eva Vorkoeper | Bettina Gottke-Krogmann, Hamburg | wasw.evbgk.
Vase »KIPgeluzi, Britta Lupke, Berlin | www.deluzi.de
TascheTesoro Mio, Sabine Seifert, Frankfurt/Main | www.ted@romio.
AnzugLisa D., Berlin | www.lisad.com
2. BildSeite 144
Leuchte »Beam Twiniber gut & schon, Berlin | Modular Lightning | www.gutundschoen.com
Kissenevbgk | Eva Vorkoeper | Bettina Gottke-Krogmann, Hamburg | wasw.evbgk.
Vase »KIPgeluzi | Britta Lipke, Berlin | www.deluzi.de
Garderobe »ast_a_la_vistaker Leptien 3, Frankfurt | www.leptien3.de DANKE
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EAST

30

31

32

« Farben

28 3D Oase 135 | L65 C36 H130
29 3D Rose 95| L45 C50 H10
30 3D Ginster 60| L90 C11 H85
31 3D Lago 30|L83C2H246
32 3D Ferro5|L30C2H37

33

34

35

36

37
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87

EB punky

« Farben

83
84
85
86
87

3D Saphir 5| L30 C9 H264

3D Laser 10 | L40 C35 H330
3D Pinie 15| L58 C10 H114
3D Tundra 140 | L88 C70 H100
3D Verona 85| L85 C6 H200
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Gestaltungsmittel

TRENDBOX

Vielfaltige Einsatzmdglichkeiten bieten die
Farbtdne der einzelnen Trendthemen in ver-
schiedenen Ober achenvariationen.

Fir die praktische Gestaltungsarbeit kénnen
alle Trendfarbtone sowie die 92 Ober achen

der Trend-Kollektion als Originalmuster im
Format 12,5 x 14 cm erworben werden.

Sie fungieren auRerdem als Erweiterung des
Gestaltungsmittels »Caparol BOX 3«, welches
1350 Farbtonblatter und 170 Ober &chen-

muster enthalt.
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Das FarbDesignStudio besteht aus einem
Team von Malermeistern, Farbdesignern,
Innenarchitekten und Architekten. Es hat
sich in den letzten Jahren zu einer wichtigen
Dienstleistungs-Einrichtung von Caparol ent-
wickelt. Die Aufgabenschwerpunkte liegen
in der Architekturfarbgestaltung (auf3en und
innen) sowie in der Produkt- und Farbtonkol-
lektionierung. Der Dialog mit Architekten, Ge-
staltern und wissenschaftlichen Institutionen
ist ein wichtiges Fundament fur die Arbeit des
Teams.

Die Spanne der gestalteten Objekte reicht von
einzelnen Geb&uden, Stralenzeilen, Siedlun-
gen bis hin zu industriellen und repréasenta-
tiven Bauten. Immer ist es oberstes Ziel, die
Architektur mit Material und Farbe zu interpre-
tieren, zu unterstreichen und aufzuwerten.
Neben den Vorgaben der Baustruktur im
Fassaden- und im Innenbereich, sind Infor-
mationen, Wiinsche und Vorstellungen des
Architekten und Bauherren von entscheiden-
der Bedeutung fir die Entwicklung von Farb-
konzepten.



CAPAROL FarbDesignStudio
Telefon 0 61 54| 71 11 44
Telefax 0 61 54 | 7 15 32

farbdesignstudio @ caparol.de
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Gestaltungsmittel

Die fur die Architekturgestaltung entwickelte
Farbtonkollektion Caparol 3D-System wurde
modi ziert und erweitert: Mit 1350 Farbtonen

enthalt sie nicht nur eine gréRBere Auswahl an
Farbténen, sondern auch 14 neue harmoni-
sche Farbfamilien — vorrangig im Rot-/Orange-
Bereich. Zusatzlich wurden vier feinnuancierte
Graureihen sowie aktuelle Pink- und Magenta-
Lacktdne hinzugefiigt. Der Schwerpunkt der
Kollektion liegt auf stark verhillten Tonen aller
Farbbereiche sowie vielen hellen Abstufungen.
Durch die feinnuancierte Anordnung bietet
3D-System plus die Mdéglichkeit einer geziel-
ten Farbtonauswabhl zur stimmigen Gestaltung
von Fassade und Innenraum.

Alle Farbtone im Caparol 3D-System plus sind
nach den drei Parametern Lightness, Chroma
und Hue gekennzeichnet.

Das Caparol 3D-System plus wurde auf wis-
senschaftlicher Grundlage fur die Praxis ent-
wickelt.

Alle Farben, die das menschliche Auge wahr-
nehmen kann, unterscheiden sich durch drei
Merkmale: Helligkeit, Grad der Buntheit und
Farbton. Diese drei Parameter werden interna-
tional mit Lightness (L), Chroma (C) und Hue
(H) bezeichnet.

Hue (H) oder Farbton

Mit Hue wird der Farbton (Art der Buntheit) be-
schrieben. Der Hue-Wert gibt die Lage eines
Farbtones im Farbkreis an (Farbwinkel).

Lightness (L) oder Helligkeit

Lightness gibt die Helligkeit der jeweiligen
Farbe und somit ihre Relation zu Weif3 (L=100)
und Schwarz an (L=0).

Chroma (C) oder Grad der Buntheit
Mit Chroma (C) wird der Grad der Buntheit
beschrieben.

Mit diesen drei Parametern laRt sich eine Farbe
genau de nieren.



H20

H30

H55

H63

H67

H75

H115

H150

H250

H265

H290

H300

H310

H340

* 13 NEUE FARBFAMILIEN

« CAPAROL 3D-SYSTEM PLUS-FACHER
Die Farbtdne im Caparol 3D-System plus sind nach
zwei Nomenklaturen bezeichnet: 1. Assoziativnamen
wie z. B. Barolo und 2. Metrische Farbcodierung
nach CIELab bzw. LCH-System

Quarz
Korall
Perl
Kreide
Falb
Caramel
Herba
Palm
Marin
Astra
Litho
Amethyst
Atmo

Clematis

* 3D-SYSTEM PLUS NEUE FARBFAMILIEN

I
I 29

H37
H54
H62
H74
H82
HY2
H114
H153
H246
H264
H295
HO
H37
H92
H246

H360

Barolo
Grenadin
Magma
Papaya
Amber
Marill
Curcuma
Citrus
Pinie
Malachit
Lago
Saphir
Velvet
Granit
Ferro
Jura
Venato

Pink
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Gestaltungsmittel

BOX1

BOX 2

BOX 3

BOX 4

Abgestimmt auf die unterschiedlichen Auf-
gabenschwerpunkte bietet Caparol dem
Verarbeiter, Planer und Gestalter praktische
Gestaltungsmittel. Mit Originalmustern fallen
Entscheidungen leicht und schnell.

Hierzu gehdren Farbtonkarten und Ober a-
chen, die jetzt in praxisgerechten Koffern zu-
sammengestellt sind. Die neuen Boxen sind
nicht nur baustellentauglich, stabil und hand-
lich, sondern auch optisch attraktiv. Die Boxen
2,3 und 4 passen zudem in jedes Biroregal.



« CAPAROL-MUSTERBOX 1 « CAPAROL BOX 2
Das gesamte Spektrum an Oberflachen Die wichtigsten Farbtonkarten und Kollektionen

« CAPAROL BB « CAPAROL BOX 4
3D-System plus — Farbtdne kombiniert mit Materialien Oberflachen und Konzepte fur Innenrdume
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Spectrum

SPECTRUM 2.0

Ist ein digitales Gestaltungsmittel zur Visuali-
sierung von Farbkonzepten mit Strukturen und
eigenen Bilddaten.

Der Schwerpunkt der CD-ROM liegt auf der
Entwicklung und Darstellung individueller
Gestaltungskonzepte fiir Fassaden und Innen-
raume.

Zu den wichtigsten Erweiterungen von Spec-
trum 2.0 gehort die Mdoglichkeit, Objekte
nicht nur farbig zu gestalten, sondern auch
Ober achenstrukturen hierfir zu verwenden.
Zusatzlich kénnen eigene Bilddaten aufberei-
tet und im Gestaltungsprogramm individuell
bearbeitet werden.



CREATI\studio

Gestalten mit Farbtonkollektionen,
Ober achen und individuellen
Strukturen.

Einbinden eigener Bilddaten.

Ca. 90 fotorealistische Fassaden
und Innenraume.

BILDstudio
Aufbereiten eigener Bilddaten

BlILDservice
Aufbereiten der Bilder Gber Caparol
(gegen Gebihr)

STRUKTURstudio
Erstellen individueller Ober achen-
strukturen

PRODUKTE

Kollektionen und Anwendungsbei-
spiele, Verlinkung zu technischen
Informationen

FARBTONKOLLEKTIONEN
Erlauterung + digitale ColorPicker
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Der Planer- und Objektservice von Caparol
stellt einen verlaRlichen Partner fur Architekten
und Planer dar. Er besteht aus einem Team von
Architekten, Bauingenieuren und Malermei-
stern. Gleich ob es sich bei einer BaumaRnah-
me um Neubau, Umbau oder Instandhaltung
bestehender Gebaude handelt. Der Planer-
und Objektservice leistet Unterstiitzung bei
der Umsetzung ihrer Gestaltungskonzepte und
begleitet den Entwurf bei der Materialisierung
von Farbe, Struktur und Ober &che sowie
bei Klarung technischer und baurechtlicher
Aspekte.

Dies beinhaltet sowohl den Einsatz von erprob-
ten Produktsystemen wie auch die Moglichkei-
ten von objektbezogenen Sonderlésungen.
Selbstverstandlich ist auch die notwendige
technische Unterstiitzung in Form von ob-
jektbezogenen Leistungsverzeichnissen und
Detailzeichnungen in CAD. Verarbeiteremp-
fehlungen von entsprechend qualifizierten
Fachbetrieben sowie die Betreuung in der
Ausfihrungsphase dienen der weiteren Qua-
litatssicherung.

Planer- und Objektservice
Telefon 0 6154 | 7 15 24
Telefax 0 61 54 | 7 15 10

pos@caparol.de
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Capadecor Metallocryl wurde speziell fur die
Beschichtungsarbeiten an der Allianz-Arena
in Miinchen entwickelt und hier auch erstmals
eingesetzt. Gerade in Verbindung mit Licht,
naturlichem oder auch Kunstlicht, kommt
durch die Re exion der metallische Effekt von
Metallocryl besonders zum Tragen.

Mit Metallocryl présentiert Caparol eine Pro-
duktfamilie auf Dispersions-Basis fir metal-
lisch wirkende Effektbeschichtungen. Sie laRt
sich auf allen gangigen Untergriinden im In-
nen- und AuBenbereich einsetzen.



Mit der Capadecor ArteTwin-Technik prasen-
tiert Caparol eine neuartige Spachteltechnik,
die auf Grund der feinen Textur der Ober ache
kein Imitat von hochwertigen Kalkglattetech-
niken darstellt, sondern eine eigenstandige
Position einnimmt.

Die besondere, patentierte und mehrfarbi-
ge Spachtel-Technik erméglicht ganz neue,
eindrucksvolle Raumstimmungen. Die mehr-
schichtige Struktur der fertigen Ober ache ist
jedesmal ein Unikat, abhangig von der Art des
Auftrages und der Kombination der ArteTwin-
Komponenten.
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Das Capatect Lithoboard ist eine besonders
diinne und damit leichte Natursteintafel. Die
grolRformatige Bekleidungsplatte ist auf der
Ruickseite mit einem Spezialgewebe armiert.
Gegenuber massiven Platten betragt die
Gewichtsersparnis weit mehr als 60%. Das
gro3formatige Erscheinungsbild erzeugt einen
weitlau gen visuellen Eindruck, bedingt auch
durch den geringen Fugenanteil.
Entsprechend der Wahl des Natursteins kann
die Ober ache poliert, gestockt, sandgestrahlt
oder geschliffen werden.

. ObjektDeutsche Bundesbank, Chemnitz

ArchitektJosep Lluis Mateo, Barcelona

ProduktTheumaer Fruchtschiefer, Thuringischer Travertin



Das neue Capatect-Akustik-System BASWA
ist die feinste in Deutschland erhaltliche glatte
Putzbeschichtung und ist somit optisch nicht
als Akustikdecke zu erkennen.

Sie weist eine geringe Systemdicke auf, kann
direkt an die Decke geklebt werden und bie-
tet dadurch optimale Loésungen fir Raume mit
geringer Deckenhdhe.

Das Capatect-Akustik-System BASWA zeich-
net sich durch ein sehr gutes Schallabsorp-
tionsverhalten aus und reduziert wirkungsvoll
unangenehme Raumakustik.

Es pafit optisch deutlich besser zu moderner
Architektur als herkdmmliche Systeme mit
grobporiger Ober achenstruktur.

Pinakothek der Moderne, Miinchen
ArchitektStephan Braunfels Architekten, Minchen
ProduktCapatect-Akustik-System
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Farbe ¢ Struktur « Ober &che



Farben Lacke Bautenschutz GmbH
RoRdorfer StralRe 50
64372 Ober-Ramstadt

www.caparol.de

. Institute International Trendscouting

HAWK Hochschule fiir angewandte Wissenschaft und
Fakultat Gestaltung

Kaiserstralle 43-45

31134 Hildesheim

www.instituteinternationaltrendscouting.de

. Karl Grote Styling
Johanna-Melber-Weg 31
60599 Frankfurt
0171-3692298

. deluzi

Britta Lupke
BliucherstralBe 32
10961 Berlin

www.deluzi.de

. gutund schén

Ralf Pfeiffer
TorstraRe 140
10119 Berlin

www.gutundschoen.com

unst

. Blitzwerk Fotoar& Design

Ober-Ramstadter StralRe 96
64367 Muhltal

www.blitzwerk.de

. christiangraufotografie

Im Rosengarten la
64367 Mihltal/Traisa

www.christiangrau.de

. artpol designagentur

Peter Nagele
Liebfrauenstralle 103
D-64289 Darmstadt

www.artpol.de

. data-graphis GmbH

Thomas Waldhauser

Agentur fir Kommunikation @

Media Asset Management Netzwerke
Ostring 13

65205 Wiesbaden-Nordenstadt

www.acmedien.de

Druckerei Chmielorz GmbH
Ostring 13
65205 Wiesbaden-Nordenstadt

www.chmielorz.de

DANKE
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Farbe ¢ Struktur « Ober &che



. Konzeption

. Projektleitung und ¢

. Trendscouting

. Entwicklung Trendoberflachen

. Konzeption/Styling Fotoshooting

Herausgeber

Caparol Farben Lacke Bautenschutz GmbH

Institute International Trendscouting

an der Hochschule fur angewandte Wissenschaft und
(T — HAWK) Hildesheim, Fakultat Gestaltung

Prof. Markus Schlegel

in Zusammenarbeit mit Caparol FarbDesignStudio

IIT — HAWK: Prof. Markus Schlegel

. Projektorganisation

IIT — HAWK: Anne Lange

IIT — HAWK: Kathrin Ecker, HeeYeon Kim, Blanka Kre

Inga Lakédmper, Tomislav Topic, Martina Wiedemeyer-K

Janina Conrady, Anne-Marie Jablonski, Violetta Neuba
, Trend-/Farbkonzeption

IIT — HAWK: Anne Lange, Martina Wiedemeyer-Mody

Caparol FarbDesignStudio: Sabine Hoffner,

Beate Krumpe, Julia Gollbach, Andrea Girgzdies

Karl Grote, Frankfurt

Caparol FarbDesignStudio: Andrea Girgzdies

unst

o

od§

uer

Blitzwerk Fotoart & Design:
Marek Lufft, Steffan Bohlander, Muhltal

Fotografie Christian Grau, Nieder-Ramstadt

Mobel und Accessoires

deluzi: Britta Lipke

gut und schomalf Pfeiffer

siehe Ausstattung, Seite 158-159

. 3D-Rendering Foto

artpol designagentur

Peter Nagele, Carsten Bock, Darmstadt

. Gestaltung Buch
II'T — HAWK: Kerstin Schulz, Anne Lange, Holger Lafferenz

. LayoutSatz

11T — HAWK: Kerstin Schulz, Stefanie Senft

. DTP+ Produktion

data-graphis: Thomas Waldhauser, Wiesbaden

Caparol Werbung: Karl-Josef Hermanowski

, Druck

Druckerei Chmielorz GmbH

Dieses Werk ist urheberrechtlich geschutzt.

183



(-

CAPAROL

www.caparol.de



